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Javna podoba institutov in
znanstvenih skupnosti




Uvod

VALICON

Decembra 2025 je bila izvedena kvantitativna raziskava med sploSno javnostjo, s katero je narocnik
zelel pridobiti podrobnejsi vpogled v:
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podobo izbranih znanstveno-raziskovalnih institucij

odnos do obstojece celostne graficne podobe institucije IS — Institut “Jozef Stefan”

Primerljiva raziskava ugleda je bila izvedena leta 2021, zato smo dolocene rezultate lahko ¢asovno
primerijali. V raziskavo smo vkljucili tudi analizo znotraj dveh segmentov — “mnenjsko aktivni” in
“akademiki”. Ker je bil nabor znanstveno-raziskovalnih institucij v zadnji raziskavi delno spremenjen,
je to v doloceni meri vplivalo tudi na rezultate 1JS in neposredna primerjava ni mogoca.




01 Metodologija

Metoda zbiranja podatkov
Vzorec

Vzorcni okvir
Reprezentativnost

Cas izvajanja

ciljne skupine

Velikost vzorca

Kratice, uporabljene v porocilu:

spletno anketiranje CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) med ¢lani
spletnega panela JazVem

splosna populacija

oseba stara 18 do 75 let

spol, starost, izobrazba in regija

2.12.-11.12.2025

znotraj splosne populacije segment mnenjsko aktivnih ter akademikov

Splosna javnost: n=1.005
Mnenjsko aktivni: n=263
Akademiki: n=80

1IS: Institut “Jozef Stefan”, UKC: Univerzitetni klini¢ni center, KI: Kemijski inStitut, UMAR: Urad RS za makroekonomske analize in razvoj, ZRC SAZU: Znanstvenoraziskovalni center Slovenske
akademije znanosti in umetnosti, NIB: Nacionalni institut za biologijo, SURS: Statisti¢ni urad Republike Slovenije, UL: Univerza v Ljubljani, Slori: Slovenski raziskovalni institut, Rudolfovo:
Rudolfovo - znanstveno in tehnolosko sredis¢e Novo mesto, UM: Univerza v Mariboru, UNG: Univerza v Novi Gorici, UP: Univerza na Primorskem
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Celostna graficna podoba

SIMBOL

LOGOTIP

1JS
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PREPOZNAVNOST 1JS

PREPOZNAVNOST UlJS po elementih: znak (pikice), logotip (verbalni del simbola - 1JS), asociacije

VALICON

— Splosna javnost: Znak Instituta “Jozef Stefan” prepozna 14% sploSne javnosti, kratico (logotip) 1JS pa 52% vprasanih.
— Mnenjsko aktivni: 15% mnenjsko aktivnih prepozna znak 1S, 64% pa logotip.
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— Akademiki: 41% akademikov, zajetih v raziskavo, prepozna znak Instituta “Jozef Stefan”, njegovo kratico “1JS” pa 84%.

— Tako znak kot logotip sta najbolj prepoznavna med akademiki, precej manj v splosni javnosti. Znak IS je bistveno
manj prepoznaven kot kratica.




Poznavanje znaka in logotipa IJS — Institut “Jozef Stefan”
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. . 1JS — Institut "JoZef Stefan" I J S °
. . 14% Institut "Jozef Stefan" =
3% s
nevem ®
Splosna javnost Splosna javnost a7 S
/ =
nevem v
83% drugo

1%

1JS - Institut "JozZef Stefan"

15% Institut "JoZef Stefan"

64%

drugo
’ 4% ne vem
: uni Mnenjsko aktivni e
Mnenjsko aktivni J
ne vem drugo
81% 2%

IS — Institut "Jozef Stefan” ne vem Institut “Jozef Stefan”

41% 16% 84%

Akademiki Akademiki
nevem
55%
\ drugo
%

Prosimo, zapisite, katero institucijo oziroma podjetje po vasem mnenju predstavlja vsak izmed njih. Katero slovensko podjetje, institucijo ali znanstveno skupnost predstavlja ta kratica?

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025
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Asociacije ob prikazu znaka IJS — Institut “Jozef Stefan”
Splo$na javnost Mnenjsko aktivni Akademiki
. . (n=1005) (n=263) (n=80)
‘ . (¢rne) pike, krogi | HNIENEGN 25% I :c I o o
atomi, molekule, kemija [l 13% B 1s% I 1% E
. . slepi, slabovidni, pisava za slepe (brailova) - 11% - 14% - 10% E
. stevilka 7, sedem pik - 10% - 12% . 4% ;2(
stevilkae [l 6% B % B 3% E
érna barva, érno-belo [l 6% B s B % “
znanost, raziskave [l 6% B % Il 1% =
Fivalska taca, stopinje [l 6% Bl 0% B 3% <
1US - Institut "JoZef Stefan" | 5% B % I 25
znak, logo, simbol . 4% . 5% I 3%
&rke B 4% B 3% B s%
povezanost I 3% . 4% . 4%
vesolje, planeti I 2% l 4% I 1%
fizika, matematika | 2% I 2% Bl %
druabneigre | 2% I 2% |
domine | 2% | 1% B 4%
negativne asociacije (nejasno, nevieéno) I 2% l 4% . 5%
informatika, racunalnistvo | 2% B 3% H %
veé podrogij, raznolikost, mnozica | 2% I 2% B 3%
jedrska, nuklearna energija I 2% | 1% . 5%
stevilka | 1% I 2% B %
napredek, razvoj I 1% | 0% I 1%
pustica | 1% | 1% | 1%
totka | 1% | 1% | 1%
ni¢c Il 10% B B 5%
drugo [ 22% I - B 3%
ne vem - 15% - 12% - 10%

Prosimo, da napisete Cisto vse, kar vam pride na misel, ko vidite ta znak. Moznih je vec¢ odgovorov.

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025



ASOCIACUE

— Asociacije ob znaku: Najpogostejse asociacije so (¢rne) pike in krogi, atomi (25—-30%), molekule in kemija (13—-21%)
ter Braillova pisava (10—-14%). Akademiki znak pogosteje neposredno povezejo z 1JS (25%) kot sploSna javnost (5 %)
in je to njegova druga najpogostejSa asociacija. Med sploSno javnostjo so omenjene tudi Stevilke — Stevilo 7 (10%),
Stevilo 6 (6%).

— Lastnosti znaka: Znaku pripisujejo pozitivne lastnosti, v najvecji meri je zaznan kot izobrazen, sodoben in prijazen.
Pri akademikih izstopa mocna asociacija s strokovnostjo (+38) in da je akademski (+38), medtem ko mu pri paru
lastnosti bogat/reven akademiki v vecji meri pripisujejo slednjo lastnost.
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— Lastnosti institucije: Percepcija same institucije je pozitivna. Najbolj izrazite lastnosti so izobraZzenost, uglednost in
pomembnost.

— Primerjava lastnosti, ki jih pripisujejo znaku in instituciji: Rezultati kaZzejo, da javnost instituciji v vecji meri pripisuje
pozitivne lastnosti kot samemu simbolu, kar nakazuje na to, da je vsebina (ugled institucije) moc¢nejsa od vizualne
podobe. Pri splosni javnosti so vse lastnosti institucije ocenjene bolje kot lastnosti znaka. Najvecje razlike (kjer
institucija prehiteva znak) so pri lastnostih akademski (razlika +36 odstotnih tock - institucija je zaznana kot bistveno
bolj akademska kot njen simbol), mocan (razlika +35 - institucija deluje "mocneje" kot znak), ugleden (+34),
strokoven (+34) in pozitiven (+34). Najmanjsa razlika pa je pri lastnosti dinamicen (v paru pasiven / dinamicen; razlika
je +12 tock).




Lastnosti znaka lJS — Institut “Jozef Stefan”, sploSna javnost vs. mnenjsko aktivni
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Splosna javnost Mnenijsko aktivni
B << m< > H>> *Razlika H<< B< m> H>> *Razlika
zastarel 12% 22% sodoben +27 zastarel sodoben +16 %
neprijazen 8% iE:379 prijazen +26 neprijazen prijazen +26 §
neugleden ugleden +21 neugleden 22% ugleden +23 =
starinski 11% 19% inovativen +20 starinski 22% inovativen +13 -
nestabilen 99, 16% zanesljiv +19 nestabilen 18% zanesljiv +20
negativen 11% 22% pozitiven +19 negativen 25% pozitiven +17
nezazeljen 10% 18% zazeljen +19 nezazeljen 20% zazeljen +20
amaterski 20% strokoven +18 amaterski 19% strokoven +13
lokalen 19% svetoven +17 lokalen 19% svetoven +18
prvosolski 23% akademski +15 prvosolski 24% akademski +18
brez idej 16% 21% kreativen +14 brez idej 20% kreativen +13
Sibek 13% 22% mocan +13 Sibek 27% mocan +17
pasiven 13% 16% dinamicen +11 pasiven 20% dinamicen +8
spros¢en i 17% resen +10 sproséen 18% resen +15
reven 10% 13% bogat +6 reven 11% 12% bogat +6

Prosimo, pri vsakem paru lastnosti oznacite tisto tocko na lestvici, ki po vasem mnenju bolj ustreza znaku. *Razlika med desnim in levim polom para lastnosti, izrazena v odstotnih to¢kah

*Odgovori sortirani padajoce glede na
desni pol pri splosni javnosti

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025



Lastnosti znaka lJS — Institut “Jozef Stefan”, sploSna javnost vs. akademiki
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Splosna javnost Akademiki
H << m< u> u>> *Razlika W << m< > s> *Razlika

neuk izobrazen +27 neuk 8% 21% izobraien  +45 é

zastarel 12% 22% sodoben +27 zastarel 6% 19% sodoben +15 %
°

neprijazen 8% iE:379 prijazen +26 neprijazen [ 11% prijazen +18 5

neugleden ugleden +21 neugleden 9% 19% ugleden +33 =
v

starinski 11% 19% inovativen +20 starinski A 15% inovativen +15

nestabilen 99, 16% zanesljiv +19 nestabilen b% i3 zanesljiv +40

negativen 11% 22% pozitiven +19 negativen pozitiven +25

nezazeljen 10% 18% zazeljen +19 nezaZeljen kN4 14% zazeljen +13

amaterski 20% strokoven +18 amaterski 8% 18% strokoven +38

lokalen 19% svetoven +17 lokalen svetoven +18

prvosolski 23% akademski +15 prvosolski akademski +38

brez idej 21% kreativen +14 brez idej 10% 16% kreativen  +28

Sibek 22% mocan +13 Sibek 9% 18% mocan +13

pasiven 16% dinamicen +11 pasiven [REVA 9% dinamicen  +5

sproscen 17% resen +10 sproséen 9% 20% resen +35

reven 10% 13% bogat +6 reven ¥ 10% bogat -3

Prosimo, pri vsakem paru lastnosti oznacite tisto tocko na lestvici, ki po vasem mnenju bolj ustreza znaku. *Razlika med desnim in levim polom para lastnosti, izrazena v odstotnih to¢kah

*Odgovori sortirani padajoce glede na
desni pol pri splosni javnosti

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025



Lastnosti institucije IJS — Institut “Jozef Stefan”, sploSna javnost vs. mnenjsko aktivni
Mnenjsko aktivni

VALICON

Splosna javnost

H<< < > u>> *Razlika W << < H> u>> *Razlika

neuk 15} a0 TR i-obraien  +89 | neuk 154NN F VS i:obraien  +89
neugleden 1%|a56NSENN 7R .c'eden 488 | neugleden 1% 4520 I F TR .clcdcn  +90
2% | 56NNSG7 T VR romemben  +88 | nepomemben 2% A56NS2SN 7 -omemben +88

STUDIO MARKETING

nepomemben
amaterski 22:) SRS NN T tokoven  +87 | amaterski 251576 7 strokoven  +85
prvosolski 2%|57%NSENN T oademski  +86 | prvodolski 39 A ST -demski +55 B3

negativen 2% |S9aNRO NN TR ro-itven 486 | negativen 2% 175625 TR oo:itven  +83
nezazeljen 151 6XNNSENNNI TR -oicien 485 | nezaZeljen 1%5HNSSN T -oicjen 488
nestabilen pPA =yl 55%  [EELENIY +85 | nestabilen 1% S 7  :onesliv @ +86
Sibek 2o/5NSSNN T A oin 483 | sibek 1S T on 434
neprijazen 2% BN T rriiczen 81 | neprijazen 1% [N 7R rriozen 483
brez ide] 3107V T U Kreativen 479 | brezide] 391775 TR reativen  +80
zastarel 2% I NSSNNE TR sodoben 479 | zastarel 2% [0 NS sodoben 479
starinski 3% inovativen  +76 | starinski 3% inovativen  +78
majhen 2% MOV T e +75 | majhen 2 TR ik 7
lokalen 3% MO  svetoven 473 | lokalen 3% VNS TR sctoven 480
3 IIEEE7A  bost 467 | reven PACOIGCN IS bt 6
sproséen resen 456 | sproseen resen 49

dinamicen +41

33% dinamiéen  +36 | pasiven 13% 35%

pasiven 12%

politicen [|ENEA 15% nepoliticen  +7 | politicen [PNLA 19% nepolitiéen +13

. . . M PR
Spodaj navedene lastnosti in znatilnosti se nanasajo na institucijo 1S — Institut “JoZef Stefan”. Prosimo, pri vsakem paru razmislite, katero lastnost tej instituciji bolj pripisujete. Razlika desnega pola v odstotnih tockah glede na splosno javnost

e v,e . . . * i i i ioC
Javna podoba indtitutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Odgovori sortirani padajoce glede na
desni pol pri splosni javnosti




Lastnosti institucije 1JS — Institut “Jozef Stefan”, splosna javnost vs. akademiki

Splosna javnost

W << W< n> H>> *Razlika

neuk 1% obaien 489
neugleden 1% ugleden +88
nepomemben 2% 145NN CoEN T romemben +88
amaterski 2% T stokoven  +87
orvotolsd 2o ST <<k 155
negativen 2% pozitiven +86
nezazeljen 19160 :oiclien +85
nestabilen P4 =vp2 | 55%  [EELESIY +85
ek > ST o 5
neprijazen 2% B7ZE A  rriiazen +81
brez idej 3« B T <reativen +79
zastarel 2% sodoben +79
starinski 3%l inovativen  +76
maihen T
lokalen xR svetover +73
P
spro$éen resen +56

pasiven 12% 33% dinami¢en  +36

politicen BlyEA 15% nepoliticen  +7

Spodaj navedene lastnosti in znacilnosti se nanasajo na institucijo 1JS — Institut “JoZef Stefan”. Prosimo, pri vsakem paru razmislite, katero lastnost tej instituciji bolj pripisujete.

Akademiki

< m< m> H>>

*Razlika

neuk 1% NS T  coboien  +90

neugleden 1% STV clcden 498
nepomemben pomemben +88

amaterski strokoven  +93

prvoZolski 1% [ECRNSEENNN TV cademski  +95

negativen g 5%

pozitiven +83

nezazeljen 2/ BN TR oiclen 483
nestabilen 1% zanesliiv  +75
Sibek 1%Bx G T moan 483

neprijazen

prijazen +68

brez idej e e 35% | kreativen  +70

zastarel 5o JE506 NG T sodoben  +60
starinski SAELe o 36% | inovativen  +68

majhen velik +73

lokalen svetoven 475

even sy NZ G T bogat 445

sprosten  ay IS e 478
pasiven 8% 29% dinamicen  +50

politicen % 14%

nepoliticen +28

*Razlika desnega pola v odstotnih tockah glede na splosno javnost

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025

*Odgovori sortirani padajoce glede na
desni pol pri splosni javnosti
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Primerjava lastnosti znaka in lastnosti institucije IJS — Institut “Jozef Stefan” (splosna javnost)
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Lastnosti znaka Lastnosti institucije “Razlika med
institucijo in
W << m< > o >> < m< "> > simbolom
neuk 9, 23% izobrafen | neuk 1% izobrazen +31

zastarel 12% 22% sodoben zastarel 2% sodoben +26
neprijazen i prijazen neprijazen 2% prijazen +27
neugleden 9% 21% ugleden neugleden 1% ugleden +34
starinski 11% 19% inovativen | starinski 3% inovativen +28
zanesljiv nestabilen 2% zanesljiv +33
negativen 11% 22% pozitiven negativen 2% pozitiven +34
nezaZeljen 10% 18% zazeljen nezaZeljen 1% zaZeljen +33
amaterski 20% strokoven amaterski 2% strokoven +34
lokalen 19% svetoven lokalen 3% 53% svetoven +28
prvosolski 23% akademski | prvosolski 2% akademski +36
brez idej 21% kreativen brez idej 3% kreativen +33
Sibek 22% motan ibek 2%
pasiven 13 16% dinamicen pasiven dinamicen +12

STUDIO MARKETING
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nestabilen [s]74 1

o
=S

mocan +35

sproséen 12 17% resen sproséen % 39% resen +23
reven 10% R bogat reven 3% o +30
Prosimo, pri vsakem paru lastnosti oznacite tisto tocko na lestvici, ki po vasem mnenju bolj ustreza znaku. *Razlika desnega pola v odstotnih to¢kah glede na lastnosti simbola

*Odgovori sortirani padajoce glede na
desni pol pri lastnostih simbola

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025



PODOBA INSTITUTA “JOZEF STEFAN”

Vel kot 60% splosne javnosti Institutu “Jozef Stefan” pripisuje, da pomembno prispeva k razvoju znanosti,
da je strokoven, pomemben za razvoj Slovenije in ima veljavo s svetovnem merilu. Razlikovalni elementi,
pri katerih v primerjavi s konkurenco 1JS izstopa in se z njimi diferencira od ostalih, pa so: veljava v
svetovnem merilu, vodilni na svojem podrocju, redno dosega vrhunske rezultati in je inovativen. Lastnosti,
po katerih 1JS ne izstopa (temvec v vecji meri pripadajo drugi instituciji), so koristnost za slovensko
gospodarstvo, pridobivanje na ugledu in pomembnost institucije za razvoj Slovenije.
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Poznavanje vidnejsih posameznikov 1JS — primerjava v asu

Splosna javnost - 2021

H poznam m dokaj preprican
prof. dr. Leon Cizelj] jFEA 43%
prof. dr. Jadran Lenarcic b4 50%
prof. dr. Peter Krizan 334 53%
prof. dr. Andrej Zorko Ni podatka
prof. dr. Bostjan Zalar g 46%
dr. Andrej Gorisek Ni podatka

doc. dr. Matjaz Humar

prof. dr. Dragan Mihailovi¢
prof. dr. Lev Vidmar Ni podatka

prof. dr. Boris Turk

prof. dr. Mitja LuStrek
prof. dr. Andreja Bencan Golob Ni podatka
prof. dr. Nada Lavrad Ni podatka

doc. dr. Matic Lozinsek
prof. dr. Ingrid Milosev Ni podatka
prof. dr. Saso DZeroski Ni podatka

Splosna javnost - 2025

m zdi se mi H ne poznam
12% 47%
% 55%

56%
57%
59%
60%
60%
63%
65%
66%
70%
70%

70%
73%
75%

81%

Pokazali vam bomo nekaj vidnejsih posameznikov 1JS — Instituta “JoZef Stefan”. Zanima nas, ali ste Ze slisali za njih in kako dobro jih poznate.

*Razlika:

*Razlika v 2025 glede na 2021 pri vsoti vrednosti
“poznam” + “dokaj preprican” + “zdi se mi”

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025

*Odgovori sortirani narascajoce glede na
vrednost “ne poznam”
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Zaposlitev v znanstveno-akademski sferi




Najbolj zazeleni zaposlovalci znotraj znanstveno-akademske sfere (spontani priklic)

VALICON

splosna javnost 2021 splosna javnost 2025 mnenjsko aktivni 2021 mnenijsko aktivni 2025
*spr. **spr. ***spr.

UKC — Univerzitetni klinicni center I 3% . 6% +3 I 4% . 8% +4 +2 z
UL — Univerza v Ljubljani I 5% l 5% 0 g
=
v e

KI — Kemijski in3titut I 3% I % 2 I 3% l 5% 2 +1

fakultete, univerze I 2% I 3% +1 I 3% I 2% -1 -1

ZRCSAZU I 3% I 3% 0 I 4% I 4% 0 +1

SURS — Statisticni urad RS I 2% I 2% +1 I 1% I 3% +2 +1

UM - Univerza v Mariboru

3% +2 +1

2% I 3% +1

NIB — Nacionalni institut za biologijo | 1% 2% +1 I 1%

*spr.: razlika v odstotnih
2% -3 l 5% tockah med Splosno

javnostjo 2025-2021
**spr.: razlika v odstotnih
tockah med Mnenjsko
aktivnimi 2025-2021

drugo . 7% . 9% +2 . 8% - 13% +5 +4 ***spr.: razlika v odstotnih
tockah med Mnenjsko
ne vem - 18%

26% +8 - 11% - 11% 0 -15 aktivnimi in Splosno
Ce bi danes iskali zaposlitev v znanstveno akademski sferi, kje bi se najraje zaposlili?

medicina, zdravstvo I 5%

UP - Univerza na Primorskem 2% I 2% 0

javnostjo 2025

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025




Najbolj zazeleni zaposlovalci znotraj znanstveno-akademske sfere (podprti priklic)
2021 2025

Spr. deleza “Skupaj” v
odstotnih tockah glede
nal 2021

;
;
:
;

UM — Univerza v Mariboru

Slori — Slovenski raziskovalni in3titut f 3%
NIB - Nacionalni indtitut za biologijo | 3 +1

UP — Univerza na Primorskem -

-t :

Rudolfovo — Znanstveno by 0
. e 6%
tehnolosko sredis¢e Novo mesto

UNG — Univerza v Novi Gorici

N prva navedba M ostale navedbe skupaj

1JS - Institut "JoZef Stefan™

UL — Univerza v Ljubljani

UKC - Univerzitetni klini€ni center
SURS - Statisticni urad RS

Kl - Kemijski in3titut

ZRCSAZU

Ce bi danes iskali zaposlitev v znanstveno akademski sferi in bi lahko izbirali med spodnjimi organizacijami, katero bi izbrali ne prvem mestu? Katero $e? Prvi izbor oznadite z 1, drugi z 2 itd.

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: Splosna javnost
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Ugled institutov in znanstvenih skupnosti




Navodila za branje - Piramide ugleda

VALICON
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Najbolj ugledno = spontan priklic institucijami kot ;

najbolj ugledno 67% ugledne (med vsemi institucijami) ali prva navedba > Upostev.a .
e . .. spontan priklic
institucije znotraj kategorije

Med najbolj uglednimi = spontan priklic instuticije kot
med najbolj uglednimi 75% ugledne (med vsemi institucijami ali znotraj kategorije)

Iml

ugledno 80% Ugledno => spontan priklic institucijami kot ugledne ali L
z o . . Kombinacija
ocena ugleda institucije 5 (izrazito ugledno)
spontanega
Pozitiven ugled = spontan priklic institucije kot ugledne priklica in
pozitiven ugled 84% ali ocena ugleda institucije 5 (izrazito ugledno) ali 4 ocene ugleda
(ugledno) institucije

stopnja poznavanja 86% Stopnja poznavanja > spontan priklic institucije kot
ugledne ali podprto merjenje poznavanja institucije:
ocena 3 ali4ali 5 (3 - vem samo, s ¢im se ukvarja; 4 -
poznam dobro; 5 - poznam zelo dobro)




SPLOSNA JAVNOST §

CRI Piramida ugleda institucij =
>

BSI=78 BSI=40 BSI=35 BSI=31 BSI=30 BSI=30 )

najbolj ugledno 67% 0% 0% 1% 0% 5% é

0% 0% 0% 28% é

p=
(%2

med najbolj uglednimi 75% 2% 4%

0%

0%

ugledno 80% 30% 10%

39%

pozitiven ugled 76%

stopnja poznavanja 93%
s UKC uL Kl SURS ZRC SAZU

Piramida ugleda v primerjavi z optimalno piramido
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




SPLOSNA JAVNOST §
CRI Piramida ugleda institucij =
>
BSI=27 BSI=19 BSI=17 BSI=15 BSI=14 BSI=11 BSI=5
najbolj ugledno 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% o
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% é
=
wv
med najbolj uglednimi 3% 1% 4% 1% 1% 3% 0%
27% 20% 40% 33% 25% 50% 0%
ugledno 5% 10% 3% 4% 6% 2%
20% 15% 30% 30% 25%
57%
stopnja poznavanja 68 55% 40% 44% 39% 25% 14%

c
g H

up NIB UNG UMAR Slori Rudolfovo

Piramida ugleda v primerjavi z optimalno piramido
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




CRI Piramida ugleda lJS — Institut "Jozef Stefan" (primerjava med segmenti)

VALICON

BSI=78 BSI=82 BSI=88
najbolj ugledno 67% 68% o
=
wv
med najbolj uglednimi

ugledno 80% 84%

pozitiven ugled 84% 88%
stopnja poznavanja 86% 91%
s s s
Splosna javnost Mnenjsko aktivni Akademiki

Piramida ugleda v primerjavi z optimalno piramido
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025




SPLOSNA JAVNOST

BSI=75 BSI=78 BSI sprememba =3

Spremembe v moci znamke 1JS

VALICON

STUDIO MARKETING

najbolj ugledno 9
=
wv
med najbolj uglednimi 7
ugledno a

pozitiven ugled

stopnja poznavanja

sprememba v €asu

*Opomba: Razlika pri indeksu ugleda je posledica drugacnega
Piramida modi znamke za IJS s spremembami v zadnjem stolpcu konteksta in nabora institucij, ki so vklju¢ene v meritev.

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




MNENJSKO AKTIVNI

BSI=80 BSI=82 BSI sprememba = 2

Spremembe v moci znamke 1JS

VALICON

<}
z
st
w
¥
@
<
=
[e)
a
=
s
«

najbolj ugledno 10
=
wv
med najbolj uglednimi 3
ugledno 2
pozitiven ugled -3
stopnja poznavanja -5
JUN 2021 DEC 2025 sprememba v ¢asu

n=306 n=263

*Opomba: Razlika pri indeksu ugleda je posledica drugacnega
Piramida modi znamke za IJS s spremembami v zadnjem stolpcu konteksta in nabora institucij, ki so vklju¢ene v meritev.

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: mnenjsko aktivni, n=263




Spremembe v moci znamke 1JS

VALICON

BSI=85 BSI=88 BSI sprememba =3

STUDIO MARKETING

najbolj ugledno 8
=
w
med najbolj uglednimi 4
ugledno 4
pozitiven ugled -1
stopnja poznavanja 0

JUN 2021
n=81

sprememba v asu

*Opomba: Razlika pri indeksu ugleda je posledica drugacnega
Piramida modi znamke za IJS s spremembami v zadnjem stolpcu konteksta in nabora institucij, ki so vklju¢ene v meritev.

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=80




Pregled indeksov ugleda 2025 po segmentih

p
O
<
4
<
>

Splosna javnost pozicija | ' Mnenjsko aktivni poz:cua Akademiki pozicija

1S | K [_ 82 1 88 1
UKC ] 0 2 2 2 44 s
uL ] 35 3 i- 41 3 55 4
KI | ] 31 4 {_ 36 5 58 2
SURS ] 30 5 33 &6 37 7
zresazy R 30 6 {_ 38 4 56 3
uMm ] 27 7 N 31 7 a1 6
uP [ ] 19 s B 24 3 34 9
NIB [ ] 17 9 B 23 9 36 8
UNG [ ] 15 10 N 20 11 25 10
UMAR [ ] 14 112 B 21 10 22 11
Slori [ ] 11 12 B 13 13 5 13
Rudolfovo I 5 13 il 8 38 5 12




Podoba institutov in znanstvenih skupnosti
po posameznih elementih ugleda




:
Podoba (imidz) znamke (primerjava s preteklim valom) =
s UKC Kl uL ZRC 5AZU SURS um NIB UMAR up Slori UNG Rudolf- <>(
ovo
pomembno prispeva k razvoju znanosti [l 65% -« [l 35% A - [ 26% B2ax | 17% | 6% | 11% | 12% 2% 4% 4% 2% 3% E
strokoven [ 62% - [ 48%a - ] 22% B 23% | 12% | 13% | 11% | 9% a% a% 2% 2% 2% z
pomemben za razvoj Slovenije [l 61% - [l 42%a - | 21% B o2e% | 13% | 12% | 11% | 11% | 7% 3% | 7% 2% 1% z
ima veljavo v svetovnem merilu [l 61% - W 37%A - || 17% B19% | 11% | 6% | 8% | 7% 3% 2% 4% 1% 1% :
zaposleni in sodelavci so vrhunski... ] 60% - [ 2s% B 22% B 9% | 12% | 7% | 8% | 10% 3% 2% 3% 3% 2% =
uspeien [l s0% - [ 37% I 19% B2ax | 1% | 10% | 11% | 8% 2% 4% 3% 3% 1% -
redno dosega vrhunske rezultate - 58 . 38% A I 18% I 19% I 10% | 6% | B% | B% 2% 3% 3% 2% 2%
inovativen [l 58% - [ 31% A o B 22% A - | 19% | 8% | 8% | 8% | 10% 3% 4% 4% 2% 1%
napreden | 57% - ] 36% A - || 21% | 16% | 9% | 8% | 8% | 9% 3% a% 3% 2% 2%
verodostojen [l 57% - W 34% I 18% B19% | 11% I 14% | 8% | 10% 4% 3% 3% 2% 1%
primerljiv s tujimi podobnimi... [l 56% [l 39%aA - || 18% B 9% | 10% | 10% | 8% | 9% 3% 3% 3% 1% 1%
vreden zaupanja ] 55% - [ 40% I 7% B 9% | 11% | 12% | 0% | 9% 3% a% 3% 2% 1%
vodilni na svojem podroéju ] 55%v - ] 33% I 7% | 15% | 9% | 10% | 6% | 5% 2% 2% 3% 1% 2%
koristen za slovensko gospodarstvo [JJJ] 53%v - ] 23% B 26% B 23% | 10% | 15% | 3% |8% | 10% 3% | 6% 3% 2%
razvija uporabne storitve za ljudi [JJ] 52% B a0 B 23% a - | 18% | 9% | 9% | 9% | 11% 4% 4% 4% 2% 2%
sodoben [ 49% - | 30% I 7% 7% | 9% | 9% | 8% | 9% 3% 4% 4% 3% 2%
dobro komunicira svoje delo in dosezke [l 48%v - W 33% A - | 13% [ 16 | 10% | 11% | 6% | 7% | 5% 4% 3% 2% 1%
pridobiva naugledu [J] 0% v - ] 28% | 14% | 15% | 9% | 8% | 9% | 7% a% | 5% 3% | 5% 1%
transparenten [JJ] 38% B 20% | 13% 3% | 9% | 14% | 6% | 7% | 5% 2% 3% 2% 1%
ima sposobno vadstvo ] 35% ¥ - || 17% | 11% | 1296 | 8% | 7% | 6% | 5% 3% 3% 2% 2% 1%
polititno neodvisen ] 29% v - | 14% | 10% | 7% | 8% | 11% | 5% | 5% 3% a% 1% 2% 2%
izgublja na ugledu | 5% I 16% 4% | 7% | 9% I 18% | 7% 4% | 8% | 8% 2% | 6% 1%

% navedb za vsako znamko po elementih, sortirano po vplivu za znamko 1JS
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




“Najmocnejse” institucije

z
¢
e
-
<
p

1. mesto 2. mesto 3. mesto 4. mesto 5. mesto
““““““““““ B P
pomembno prispeva k razvoju znanosti o I 22 o [l 17 ZRC SAZU é
strokoven v [ 22 v | 13 SURS E
pomemben za razvoj Slovenije [ NNENEG 1 - N 42 vee [ 26 v [l v [l 13 =
ima veljavo v svetovnem merilu | IINIINGEE s: - I 37 vee [ 19 v Il 17 v [l 12 ZRC SAZU g
zaposleni in sodelavci so vrhunski strokovnjaki | IINNGE 0 s 44 vee [ 22 o I 1o v [l 12 ResAzy (D
uspesen [NING sc - I >/ vee [ 28 oo I 19 o Il 1 o
redno dosega vrhunske rezultate | IIIINGEE ¢ - I 3¢ ve I 18 v | 10 ZRC SAZU
inovativen | IINGE ¢ - I 31 vee [ 22 v Il 12 v i 10 NIB
napreden |G 57 - B 3¢ « I 22 o [ 18 v i e NIB
verodostojen |G 57 - N 3¢ ve [ 18 o i 14 IRS
primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami _ 56 s _ 39 ul - 18 Kl . 10 IRS
vreden zaupanja [ IIINEGEGENE - - I 20 ve I 17 v [l 12 IR
vodilni na svojem podrotju | HIIEIGGGEG 55 - I 33 IKe v Il 15 v i 10 SURS
koristen za slovensko gospodarstvo |G 53 us [ 26 v I 23 vee [ 23 v Il 15 SURS
razvija uporabne storitve za ljudi || NG 52 os | 20 vee [ 23 o I 18 v il 1 NIB
sodoben | 20 vs [ 30 o Il 7 v | 9 IRS
dobro komunicira svoje delo in doseike [ 22 vs I 33 v Il 13 v 11 IRS
pridobiva na ugledu [ 20 us | 28 o i 12 v | 9 ZRC SAZU
transparenten | 38 us [ 20 surs ] 13 o I 13 ul
ima sposobno vodstvo [ 35 us R 17 v ] 1 o ] 8 ZRC SAZU
politiéno neodvisen [ 2° ns I 1 surs ] 10 o ] 8 ZRC SAZU

v vsaki vrsti je prikazano 5 najpogosteje asociiranih znamk glede na image element

1JS - DEC 2025 - Slovenia - Triglav Osnova: n=1005




:
oo v . . . O
Podoba znamke specificna po vsakem elementu (primerjava s preteklim valom) 5
s ZRC 5AZU NIB uL un Kl Rudaolf- Slori UKC SURS UMAR UNG up <>(
ovo
ima veljavo v svetovnem merilu l 7 ] | -2 1 -1 | -2 0 0 | 3 I -4 -1 -1 -1 E
vodilni na svojem podroéju I [ -1 I -3 -1 I -2 0 0 I 3 1 -1 -1 -1 Z‘
redno dosega vrhunske rezultate | -1 0 0 -1 0 0 0 | 2 l 4 -1 0 -1 g
inovativen | 5 | 3 | 2 | 0 | 2 0 1 | -2 | -2 1 0 1 -
napreden I 4 -1 1 I -2 -1 I 2 0 -1 I 2 I -2 -1 0 0 E
zaposleni in sodelavci so vrhunski... 1 0 1 -1 -2 1 0 -1 I 7 I -4 -1 0 -1
uspesen 1 1 1 | 4 1 1 1 1 0 0 | 2 1 0
ima sposobno vodstvo 1 1 0 0 0 -1 0 I -4 1 0 0 0
pomembno prispeva k razvoju znanosti 1 I 4 I 2 I 2 1 I 4 1 I -5 I -6 | -2 -1 0
primerljiv s tujimi podobnimi... 1 -1 0 1 -1 -1 0 I 4 ] -1 -1 0
verodostojen 1 1 1 0 -1 -1 0 -1 I -2 I 4 0 0 0
dobro komunicira svoje delo in doseike 0 1 -1 0 -1 | 2 0 | 2 | 2 1 0 0
sodoben -1 0 1 0 0 0 0 | -2 0 -1 1 1
politiéno neodvisen -1 2 0 | 3 0 1 1 S I 1 1 2
vreden zaupanja -1 0 0 0 1 | -3 -1 -1 I 5 1 -1 0 0
transparenten | -3 1 -1 0 -1 0 1 I -5 I [ 2 0 0
strokoven || -2 0 1 0 0 0 0 | 2 - 1 0 1 1
razvija uporabne storitve za ljudi I -4 | -2 I 2 -1 0 I 3 1 0 I 4 A I -2 1] 0 0
pomemben za razvo] Slovenije I -5 ] 0 I 4 1 | -2 -1 I 2 1 -1 | 2 -1 -1
pridobiva na ugledu I -5 1 -1 I 2 | -2 0 0 0 ] 1 I 3 I 2
koristen za slovensko gospodarstvo l -7 -1 | -2 | 2 I 4 I [ 0 | 2 - -14 I 4 I 6 0 0

odstopanja od teoretske vrednosti za vsak element, pozitivno odstopanje pomeni vecjo znacilnost elementa
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




Profil 1JS — Institut "Jozef Stefan"

SPLOSNA JAVNOST




« z
SPLOSNA JAVNOST o)
. o
IS profil znamke =
e inovativen -2 = [ 58% =
e napreden -3 = [l 57% o
40% [l ¥ 5 pridobiva na ugledu ® P =
e sodoben -3 = [ a9% :
e strokoven -4 = [ 62% 5
6§ s
LO" T ~. b a
6-3'\“ _ "'x,k_:?ﬂr‘a
- ~ =
o~ ‘-a.\ %}
s3% I ¥ 5 redno dosega vrhunske @ ' M
rezultate 5 = e verodostojen -1 = [l 57%
= -2 ii i o
60% N IEPGS'EI‘IIIr:I sodelavc.l 50. ® é 2 e politiéno neodvisen -5 ¥ W 2%
vrhunski strokovnjaki F IJS O
. foe - e vredenzaupanja -3 = [ 55%
35% [l ¥ -6 ima sposobno vodstvo @ 2 @
. . o = ® transparenten -2 = W 38%
48% I ¥ 5 dobro komunicira svoje @
delo in doseike L A
Ko, .
() e -
*a,-eqé ~— - aqﬁl\)
’?05; - ‘\1\0%
1% N = 3 ima veljavo v svetovnem merilu @ @ pomembno prispeva k razvoju znanosti -4 = B 55
s55% Il = -5 vodilni na svojem podrodju ®  razvija uporabne storitve za ljudi 2 = Il s2%
60% N = -2 uspeien ® pomemben za razvoj Slovenije 3 = I 1%
s6% -1 primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami @  koristen za slovensko gospodarstvo -5 ¥ Il 53%

% ank. po vsakem elementu, bolj znacilni elementi so podértani, modri — najbolj znacilni, vijolicni — manj znacilni; sprememba elem. blagovne znamke skozi ¢as: 1> povecano (+5), = enako,
J, zmanjsano (-5)

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025

Osnova: n=1005




SPLOSNA JAVNOST 5
S
Analiza pomembnosti elementov za IS =
>
[} @ strokoven z
s pomemben za razvoj Slovenije @® pomembno prispeva k razvoju znanosti 5
uspesen 2
® zaposleni in sodelavei so vrhunski strokovnjaki

@ koristen za slovensko gospodarstvo L =
@ vreden zaupanja _2redno dosega vrhunske rezultate wn

& razvija uporabne storitve za ljudi '%I' primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami @ ima veljavo v svetovnem merilu

syerodostojen napreden ® i ovativen
e sodoben
@ dobro komunicira svoje delo in doseike ® vodilni na svojem padrodju

@ pridobiva na ugledu

@ transparenten

@ ima sposobno vodstvo

vpliv elementa na ugled

@ polititno neodvisen

- - - Sibka asociacija - - - - slika profila - - - - moéna asociacija - - -

V zgornjem delu slike so elementi, ki vplivajo na ugled znamke, na desni strani so tisti, ki se izrazito povezujejo na izbrano znamko
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=1005




Profil 1JS — Institut "Jozef Stefan"

CILINE SKUPINE




IJS profil znamke

MNENJSKO AKTIVNI

65% I ¥ ©

a5% [l ¥ ¢
67% I = 0

so% I = 2

62% N ¥
67% N =
67% I =
62% N =

43% @ ¥ -9 pridobiva na ugledu

redno dosega vrhunske @
rezultate

ima sposobno vodstvo @

zaposleniin sodelavciso @
vrhunski strokovnjaki

dobro komunicira svoje @
delo in dosezke

-7 vodilni na svojem podrodju
-3 ima veljavo v svetovnem merilu

1 uspeien
-1 primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami

L

Iouajadwoy

* @ @ @

1JS

/
s
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Y,
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=3
S
3
= r
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Kredibilnost e o 8o @

* @ @ @

inovativen 2 = [ 6%
napreden 0 = [ 63%
sodoben 1 = [ 55%
strokoven -5 ¥ I 65%

-0 = I 3%
2 = Il 62%
politiéno neodvisen 0 = I a0

1 = Il 46%

verodostojen

vreden zaupanja

2 o @ o

transparenten

pomembno prispeva k razvoju znanosti -3 = [ 72%

pomemben za razvoj Slovenije 1 = I s9%
koristen za slovensko gospodarstvo -6 ¥ Il s0%
razvija uperabne storitve za ljudi -3 = I 55%

% ank. po vsakem elementu, bolj znacilni elementi so podértani, modri — najbolj znacilni, vijolicni — manj znacilni; sprememba elem. blagovne znamke skozi ¢as: 1> povecano (+5), = enako,

J, zmanjsano (-5)

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025

Osnova: mnenjsko aktivni, n=263
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MNENJSKO AKTIVNI

Analiza pomembnosti elementov za IJS

VALICON

# pomembno prispeva k razvoju znanosti
?’uspeéen
@ strokoven

STUDIO MARKETING

@ pomemben za razvaj Slovenije

=,°1aposleni in sodelavci so vrhunski strokovnjaki

=
@ koristen za slovensko gospodarstvo 2 primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami 2
@ razvija uporabne storitve za ljudi | ® O, 0dostojen @ inovatives redno dosega vrhunske rezultate
eyreden zaupanja ® L L veljava v svetovnem merilu
[] napreden

1]

idobi .':lsodoben @ vodilni na svojem pedrodju
@ pridobiva na ugledu

& dobro komunicira svoje delo in doseike

@ transparenten

vpliv elementa na ugled

@ ima sposobno vodstvo
® politiéno neodvisen

- - - Sibka asociacija - - - - slika profila - - - - moéna asociacija - - -

V zgornjem delu slike so elementi, ki vplivajo na ugled znamke, na desni strani so tisti, ki se izrazito povezujejo na izbrano znamko
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: mnenjsko aktivni, n=263




IJS profil znamke

VALICON

e inovativen -7 ¥ I 59

e napreden -9 I s 9
36% Bl ¥ -12 pridobiva na ugledu  © P ¢ z
e strokoven -8 ¥ [ 71% L
e sodoben -20 ¥ [ a18% 5
‘, ’.F ‘-.H g
LO" e ~. b [
@~ Y =
- g Hh‘x.\ (%2
74% I ¥ -10 redno dosega vrhunske @ g M
rezultate i S
zaposleni in sodelavci ol e e politiéno neodvisen -13 ¥ Il 30%
71% N § - . 3 e . _
so vrhunski a = @ verodostojen -2 = I 69%
. &
strokovnjaki % IJS = e vredenzaupanja -12 ¥ I 59%
26% Il ¥ -24 imasposobnovodstvo @ 2 o
. . m b= ® transparenten -9 ¢ Il 31%
44% [ ¥ -19 dobro komunicira svoje  ®
delo in dosezke L e
£5 ‘.H“‘n.‘ ,/" 20
() e -
*a,-eqé ~— - aqﬁl\)
’?05; - ‘\1\0%
so% I ¥ -© ima veljavo v svetovnem merilu @ @ pomembno prispeva k razvoju znanosti -13 v I 73
61% N ¥ -20 vodilni na svojem podrodju @ @  koristen za slovensko gospodarstvo 12 ¢ Il 3%
71« N ¥ 11 uspeien ® pomemben za razvoj Slovenije 9 ¢ I 68%
66% I ¥ -10 primerljiv s tujimi podobnimi organizacijami ® razvija uporabne storitve za ljudi -17 F Il a29%

% ank. po vsakem elementu, bolj znacilni elementi so podértani, modri — najbolj znacilni, vijoli¢ni — manj znadilni; sprememba elem. blagovne znamke skozi ¢as: > povecano (+5), = enako,
J, zmanjsano (-5)

Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=80




Analiza pomembnosti elementov za 1IJS

35"0"0»’9“ ® pomembno prispeva k razvoju znanosti
!pnmemben za razvoj Slovenije everodostojen
L

® ® uspeien aima veljavo v svetovnem merilu
® primerljiv s tujimi podabnimi organizacijami

qvreden zaupanja @ napreden : )
% @ inovativen ®
@ razvija uporabne storitve za ljudi koristen za slovensko gospodarstvo y

otedno dosega vrhunske rezultate

@ zaposleni in sodelavei so vrhunski strokovnjaki

. ) ) . @ vodilni na svojem podrogju
e dobro kemunicira svoje dalo in doseike

vsodoben

@ pridobiva na ugledu

vpliv elementa na ugled

@ transparenten
® @ politiéno neodvisen

4ima sposobno vodstvo

- - - Sibka asociacija - - - - slika profila - - - - moéna asociacija - - -

V zgornjem delu slike so elementi, ki vplivajo na ugled znamke, na desni strani so tisti, ki se izrazito povezujejo na izbrano znamko
Javna podoba institutov in znanstvenih skupnosti, dec. 2025 Osnova: n=80

VALICON

STUDIO MARKETING

p=
(%2




Ugled 1JS po elementih (top 5)

pozicija Splosna javnost % navedb Mnenjsko aktivni % navedb | Akademiki % navedb
omembno prispeva k :pomembno prispeva k ima veljavo v svetovhem
el INeeall e
razvoju znanosti razvo;u znanosti merllu
omemben za razvoj omembno prispeva k
2. strokoven . 629% P n J . 69% P prisp 78%
Slovenue razvo;u znanosti
omemben za razvoj . redno dosega vrhunske
3. P . ) . 61% uspesen . 67% & 74%
Slovenije rezultate
ima veljavo v svetovhnem za osleni in sodelavci so
4. . ) . 61% P . Lo . 67% uspesen 71%
merilu ivrhunski strokovnjaki
zaposleni in sodelavci so ima veljavo v svetovhem za osleni in sodelavci so
5, P . 60% J . 67% 2P 71%

vrhunski strokovnjaki

merilu :vrhunski strokovnjaki
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